
Dando vida
a  las ventanas
y puertas del metro



C a p t a n d o  la 
atención y 
entreteniendo 
a  los viajeros 
mediante u n a  
experiencia 
visual d e  alta 
resolución



TECNOLOGÍA



Un sistema muestra 
u n  a n u n c i o  d e  10-15 
s e g u n d o s  c o n  u n a
relación d e  a s p e c t o  d e  
16:9 a  24 c u a d r o s  por 
s e g u n d o .  Com p a t i b l e  
c o n  todos los archivos 
d e  v ídeo estándar.



TÉCNOLOGÍA 
ELECTRONICA

Para su puesta  e n  m a r c h a  se h a n  
instalado 360 pilares Led a  lo largo del 
túnel, q u e  son act ivados,  a  través d e  
sensores, por el movimiento del  tren y 
u s a  u n a  c o m b i n a c i ó n  d e  arquitectura 
d e  tecnologías  electrónica digital y 
visualización computer izada.  Utiliza el 
c o n c e p t o  d e  i m á g e n e s  e n  movimiento y 
la  r e m a n e n c i a  d e  i m á g e n e s  e n  la  visión 
h u m a n a .

Esta  idea,   p a t e n t a d a   por  Adtrack  Media, 
consiste  e n   la   instalación  d e   un   sistema 
s e cu e n c ia l  d e  monitores led a  lo largo del 
túnel del  metro q u e  se convierte e n  u n a  ú n i ca  
pantal la  d e  cientos d e  metros d e  longitud que  
c re a n  la  ilusión d e  estar viendo u n a  i m a g e n  
e n  movimiento e n m a r c a d a  por la  ventanas 
d e  los vagones .

IDEA





“La tecnología  a dt ra ckmedi a  es 
increíble. Su c a p a c i d a d  p a r a  c a m b i a r  
contenidos es  ráp ida  y sencilla.
Permite a  los anunciantes  ajustarse 
a  las diversas circunstancias sociales 
y culturales e n  el momento m á s  
oportuno.”

Duncan Bruce
Presidente, C E O ,  Publicis C a n a d a

“Este formato multimedia muestra anuncios  
e n  vídeos e n  movimiento q u e  l laman la 
atención d e  los viajeros c u a n d o  éstos están 
p a r a d o s  durante sus desplazamientos y son 
susceptibles d e  ser entretenidos.”

Annette Warring
Directora Ejecutiva d e  Dentsu Aegis  
Network C a n a d a

R E A CCIÓ N  AGENCIA



ESCAPARATE DE CLIENTES

AUTOMOCIÓN BANCA C ONSUMO ENTRETENIMIENTO



MARCAS QUE YA HAN C O N F I A D O  EN NOSOTROS



MADRID



LINEA 8



COLOMBIA  IFEMA





LINEA 10







BARCELONA



LINEA 5BCN







LINEA 1BCN







2.475.000
Personas Impactadas/semana

40,8 AÑOS
Perfil mas joven que la media del sector Exterior

Clase social Alta

45,8% Vs 31,9% Población General

Estudios Superiores

33,7% Vs 22,3% Media Nacional

1.368.675 Impactos

12.000 € Coste
CPM

8,8 €

2.153.413 Impactos

CPM

37,1 € 80.000 € Coste

4,2x más eficiente
ROI +322% vs Metro

Adtrack genera 4,2 veces más eficiencia en coste por mil

ESTUDIO EGM



4,2x más eficiente
ROI +322% vs Metro



VÍDEO DE CLIENTES



RECUERDO DE MARCA

RECUERDO TOTAL PUBLICIDAD EN 
EL TÚNEL



RECUERDO DE MARCA



PRINCIPALES CONCLUSIONES  DEL ESTUDIO



VIDEO PETRA
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